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Resumo

Relato de experiéncia que objetiva descrever o processo de construcdo e operacionalizacdo de uma
proposta de comunicagdo que tém lugar na Feira de Base Agroecoldgica-Cultural da Universidade
Federal do Piaui - UFPI. A experiéncia desenvolve-se desde maio/2017 até o presente momento, em
Teresina-Piaui-Brasil. Destaca-se o fazer comunicagdo em uma equipe interdisciplinar, horizontal, a
qual também idealiza conjuntamente cada edicdo da Feira em suas diversas expressdes. Cabe a
Comunicagado toda a divulgagdo e programacao cultural. Também viabiliza potencializar a informacao
a respeito das comunidades envolvidas, do Projeto Feira, da agroecologia, soberania /seguranca
alimentar, sustentabilidade, das trocas de conhecimento entre agricultore/as, artesio/3s,
consumidore/as, comunidade académica e teresinense. Como principal resultado tem-se alcancado a
democratizagdo da informacgdo e a formacdo profissional do jornalista mais voltada para a interagdo
direta com as necessidades das populacdes.
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Descri¢do da experiéncia

Para oferecer estofo tedrico ao presente relato, explicitamos brevemente o entendimento tomado
de interdisciplinaridade. Conforme Japiassu, “a interdisciplinaridade faz-se mister a
intercomunicacdo entre as disciplinas, de modo que resulte uma modificacdo entre elas, através de
dialogo compreensivel” (as cited in Alves, 2004, p. 141)), ou ainda como compreende Demo quando
afirma que a tarefa da interdisciplinaridade é “[...] horizontalizar a verticalizagdo, para que a visdo
complexa seja também profunda, e verticalizar a horizontaliza¢do, para que a visdo profunda seja
também complexa” (as cited in Alves, 2004, p. 142). A interdisciplinaridade, portanto, diz respeito a
busca da integracdo de varios conhecimentos, através de um objeto, por uma ou vdrias disciplinas ao
mesmo tempo. Materialmente pode se expressar em esforcos empreendidos por pessoas, filiadas a
areas de conhecimento diferentes para, juntas opinar, trabalhar e desenvolver uma acdo a partir de

uma visao complexa.
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Pensando questdo similar, Domingues (2005) avanga no entendimento, elencando aspectos
qualificadores da transdisciplinaridade: “a) Aproximacdo de diferentes disciplinas para a solucdo de
problemas especificos; b) Diversidade de metodologias; “ (Domingues, 2005, p. 22). A partir dos
enfoques exarados, passaremos a olhar o objeto em descricdo e andlise.

A Feira UFPI, como é mais conhecida na cidade, origina-se de um trabalho interinstitucional que
objetivou transformar a produgdo horticultora convencional de 10 (dez) comunidades rurais em
producdo organica, no municipio de Teresina. Juntas, 12 instituicGes conseguiram avancar inclusive
na formalizacdo de uma Comissao Municipal de Agroecologia e Producao Organica-CMAPO. Logo que
as cinco pioneiras (de 10 comunidades) se destacaram na produgdo, tanto qualitativa quanto
guantitativa, foi iniciada uma primeira experiéncia de Feira no centro de Teresina, para depois a
UFPI iniciar um projeto de extensdo, buscando usar o espago da universidade para viabilizar a
comercializagdo de agroecoldgicos e chamar atenc¢do para o problema dos agrotéxicos, entre outros
objetivos. Também na Feira UFPI estdo presentes trabalhos artesanais referenciados na cultura local,
confeccionados com matérias-primas diversas, além de ambientar apresentagdes culturais e rodas de
conversa em todas as edi¢des realizadas até aqui.

Na equipe formada o cardter multidisciplinar se faz pela presenga de estudantes de artes visuais,
ciéncias da natureza, comunicagdo social, economia e servico social, além das docentes com
formacgdo na drea de Sociologia e Servigo Social. Sdo duas professoras e nove estudantes, sendo seis
bolsistas, os discentes de Comunicag¢ado tém a fungao de, lidando com um publico diversificado, fazer
a comunicagao do Projeto e construir solugdes diversas para pautar a Feira UFPI no cotidiano da
cidade. E nesse ambiente de contato plural com a comunidade académica, artes3/as, agricultora/es e
a populagdo teresinense como um todo, que diversifica o leque de experiéncias, valorizando o
conhecimento académico, o conhecimento ancestral e diversas outras formas de conhecimento. Para
isso, requer levar em conta ndo sé os principios da agroecologia, mas também a colaborac¢do da
equipe e a necessidade de gerar informac3o acessivel a todo/as. Assim, a proposta em curso opera
uma comunicag¢do horizontal, que tem a dimensdo colaborativa, a democratizacdo da informacdo e
do conhecimento como principais alicerces.

Toda a producdo é discutida inicialmente em equipe e na fase de acabamento volta a ser
apresentada ao grupo, o qual opina e colabora com a construgdo de pecas finais, buscando sintonizar
a produc¢do comunicacional com as demandas de fora do grupo e as ideias da equipe. Este fazer deixa
o coletivo mais confortdvel para o didlogo interno e, especialmente, com o externo ao trabalho
realizado.

Resultados e discussao:

A proposta de comunicacdo desenhada realca o uso majoritdrio da internet, para viabilizar a
divulgacdo do modo de pensar da Feira UFPI e fazer uso pratico das escolhas sécio-politicas que a
orientam. Para isso, opera com maior volume de continuas postagens nas midias sociais - Facebook,
Instagram, Youtube e WhatsApp - alcancando por volta de 2293 pessoas. Para compartilhar a
producdo de videos, fotos e cartazes também lanca mao de recursos midiaticos digitais, como
informados. Além disso, ferramentas convencionais de comunica¢do também sdo usadas, pautando
as edi¢des da Feira UFPI em jornais, radios e redes locais de televisdo, além do uso de material
impresso, como flyer, distribuido com a meta de divulgar o calendario da Feira UFPI na cidade.
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Foto 1: Pagina do Instagram da Feira UFPI.  Foto 2: Pagina do Facebook da Feira UFPI.
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Foto 3: Flyer de divulgacdo da Feira UFPI.

Analisando no delineamento encontrado nas redes sociais da feira UFPI, com base no Grafico 1
abaixo, nota-se que o maior nimero de seguidores é do perfil no Instagram, validando a escolha de
manter esta midia em cotidiano funcionamento e colocando-a como um resultado interessante do
trabalho de comunicagdo por este meio.

Com o pico em junho de 2017 no alcance das publicagdes no Facebook, a linha dos seguidores
continuou crescente, como é possivel constatar no Gréfico 2. Trata-se também de resultado
interessante advindo do trabalho realizado e evidenciando a validade de uso desta midia para o
trabalho de divulgacdo da Feira UFPL.

Grafico 1: Alcance de perfis nas redes sociais em 2018
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Grafico 2: Seguidores da pagina do Facebook
[otal de seguidores da Padina até hoje: 791
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Quanto ao Whats App, sabemos que o o seu alcance, via compartilhamento do publico com sua
propria rede de pessoas, se torna bem maior do que o especificado, tendo em vista a dificuldade em
mapear fidedignamente o percurso das mensagens compartilhadas. Assim, muito embora
reconhecamos a positividade deste trabalho, ndo encontramos meio de objetivar claramente sua
avaliacdo.

Na plataforma do Youtube, como trabalho iniciado ha pouco tempo, o alcance da popula¢do ainda
esta por crescer, sendo um ddos focos da atenc¢do da equipe para os proximos meses.

Sementes de Cultura UFPY
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Foto 4: Canal no Youtube da Feira UFPI.

Quinzenalmente a equipe cumpre o calenddrio de produzir e divulgar o cartaz e a programacao da
Feira, bem como produzir material em tempo real, durante o acontecimento da mesma, para
divulgacdo instantanea, buscando suscitar o interesse naquelas pessoas que ainda ndo participam do
evento. No ultimo ano de trabalho foram produzidos 30 cartazes, 11 videos e uma infinidade de
posts para o aplicativo WhatsApp, versando sobre a Feira e sobre os temas diversos que interessam
a Agroecologia, como a pratica de uma agricultura que vise o respeito ao meio ambiente, aos seres
viventes; uma agricultura ecoldgica que ndo exponha a terra a maiores impactos humanos; que
proteja os animais e as pessoas dos venenos, ndo deixando de fora os aspectos da diversidade,
feminismo e a questdo étnico-racial, muito expressivas no Brasil contemporaneo.
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Foto 5: Cartaz da Feira UFPI

No cotidiano, a equipe de comunicagao ainda toma para si o trabalho de assessoria de imprensa,
auxiliando o grupo naquilo que a mesma necessita para que a presenga da Feira UFPIl, em quaisquer
dos meios de comunicagdo, possa se fazer no sentido de render uma boa repercussdo no cenario do
municipio. Por ultimo, a equipe alimenta e gerencia um banco de imagens, o qual é acionado
sempre que ha necessidade, interna ou externa a equipe, de fotografias da Feira.

A orientacdo multidisciplinar do trabalho realizado, articulada a agroecologia, gerou um importante
resultado qualitativo, que é a percepgao do alunado sobre o fazer da comunicag¢do e seu papel sdcio-
politico. Aqui, o pensamento rompe com a linearidade, ampliando a dimensdo e alcan¢cando a
importancia das diversas areas do saber. A reflexdo sobre o que foi produzido foi essencial neste
processo, ao analisar e discutir o material da emissdo de informag¢des a partir de varios olhares.
Partilhar de ideias opostas ao fluxo comunicacional padrao floresce a convergéncia de uma producgdo
comunicacional com aspecto social, como reflete Castells (2009, pp. 24-25) quando diz da
importancia de se saber “por que, como e quem constréi e exerce as relagdes de poder mediante a
gestdo dos processos de comunicagao e de que forma os atores sociais que buscam a transformacao
social podem modificar essas relagées influenciando na mente coletiva”. A participacdo no projeto de
extensdo em tela proporcionou aos estudantes de Comunicagdo e Artes Visuais vivenciar a relagdo
obrigatdria entre a teoria e a experiéncia viva do oficio jornalistico e informativo, num meio social
dado, e com a finalidade de ajudar a formar opinido, no sentido afirmado por Kunsch:
comunicagdo precisa ser considerada como processo social bdsico e como um fenémeno. O poder
qgue ela e a midia exercem na sociedade é uma realidade incontestavel.” (Kunsch, 2017, p.4). Os
trabalhos realizados — desde o planejamento, até a avaliacdo de atividades realizadas - colocou os
discentes na posicdo de emissores da informagdo, produzindo e ampliando aspectos e o
conhecimento de assuntos como: soberania alimentar, pensamento sustentdvel na producdo
agricola, respeito as especificidades culturais de cada lugar, a valorizagdo da arte e artesanato local, a
presenca da mulher no campo, dentre outros. Permitiu ainda despertar um olhar atento do
Comunicador para romper a invisibilidade da concentracdo de renda e terra, marginalizagdo social,
destruicdo da biodiversidade causada pelo agronegdcio, assim como outras dimensGes da
agroecologia.

Num contexto social de comunica¢do de massa, cimplice da monocultura e que oblitera os danos
causados pelo contato e consumo de agrotodxicos e insumos agricolas, a experiéncia proporcionou
um pensamento critico, esclarecido e esclarecedor sobre a agricultura convencional, “Afinal, durante
os ultimos 50 anos, o ensino, a pesquisa e extensdo agricolas e, principalmente a midia, ndo trataram
de outro assunto na agricultura, que ndo fosse o panegirico da agricultura industrial, onde a devocao
a ‘revolucdo verde’ foi uma constante” (Machado, 2014, p.39). A experiéncia permitiu aos alunos a
critica embasada a tal construto, recolocando-se de modo mais autdnomo no cenario midiatico.
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